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Brief projeto

Consumidora:

A consumidora com quem falamos é uma verdadeiraan@e Tem seus filhos como
principal tesouro da vida e valoriza essa rela¢éibva. Importa-se com tudo o que eles
fazem, preocupa-se e quer que eles tenham o qieralhor e se desenvolvam ao
maximo. Est4 disposta a fazer sacrificios paraees filhos felizes.

E, fazer um filho feliz ndo é s6 comprar coisagsals vezes, basta ser simples e
apoiar a brincadeira dele com os amigos.

Essa mulher tem sonhos, mas os sonhos familiane®a& importantes que os sonhos
individuais. Sonha em ter mais tempo e dinheira pajar com a familia, comprar

uma casa maior e mais gostosa, dar um bom futweogsafilhos e vé-los felizes.

Passa boa parte do dia em casa e, quando estgdmabmente esta fazendo coisas para
a casa e para a familia. Assiste aos programasdhdnaprende novas receitas e dicas
para cuidar da casa e da familia.

Amorosa, maternal e zelosa s&o 3 palavras quesdescresta consumidora.

Marca:

A marca quer ser parceira desta mulher para apnmdesenvolvimento de seus filhos.
Se fosse uma cor, seria vermelha pela relacdo cmoo e o calor maternos.

Essa marca combina com Pampers Fraldas, J&J e ldBgpeglo cuidado que tem pela
relacdo méaef/filho.

Se fosse um programa, seria a Grande Familiagpoisa familia real, unida e alegre.
Afeto, liberdade e desenvolvimento sao palavradmieam o que a marca quer ser.

TEMA:

O que queremos: explorar emocdes, significadosrageligados a cheiros/perfumes.
O que néo queremos: elementos racionais, desadefagrancias, tipos de
fragrancias.

Questoes para inspirar:

Quais os principais momentos da infancia? Essesemim® tém um cheiro? Que
cheiro?

Quais as emocdes associadas a cheiro de infancia?



Como seria um cheiro de acampamento, de fériassc#a?

O que passam esses cheiros de infancia?

O que os cheiros evocam no adulto?

ESTAS QUESTOES SAO APENAS BASE PARA INSPIRAR, NAGBRTRINGEM
ABSOLUTAMENTE O CAMPO DE ABORDAGEM PARA O PROJETO.



